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Introduccion

En este mapa metal se exploraran las distintas generaciones
de consumidores que existen en la actualidad y como sus
habitos de compra difieren segun contexto social vy
generacion. Se analizan que medios y canales utilizan para
comprar, asi como las razones que motivan sus decisiones.
La importancia de conocer estas diferencias es que las
marcas y empresas pueden disenar mejores sus estrategias
para atender a cada necesidad dependiendo la generacion.
Aunqgue no todas las generaciones tienen los mismos habitos,
es posible encontrar patrones comunes que influyen en su
comportamiento de consumo.
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Conclusion
En conclusion, pude analizar que las generaciones tienen formas muy distintas de acercarse al
consumo, tanto en qué compran como en por que lo hacen. Mientras que los Baby Boomers prefieren
la estabilidad y la confianza en las marcas, los Millennials y la Generacion Z apuestan mas por la
sostenibilidad y la experiencia. Hay que reconocer que ciertos habitos como el uso de la tecnologia
son comunes pero aplicados de manera distinta en las generaciones. Por ultimo, entender estas
diferencias permite a las empresas conectarse mejor con sus clientes y anticipar las necesidades a

futuro. )
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