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La campaña Better in Denim de GAP representa una evolución del denim como
símbolo de autoexpresión, diversidad y conexión entre generaciones. A través de

una colaboración con KATSEYE, la marca fusiona moda, música y cultura para
destacar la autenticidad de cada individuo. Esta presentación explora el origen de la

campaña, su desarrollo creativo, los medios utilizados y su adaptación al mercado
latinoamericano, resaltando cómo el denim se convierte en un lienzo para contar

historias reales y diversas.

Introducción 



better
Denim in
GAP

“Gap consolida su tradición de unir generaciones al destacar el
talento global y celebrar la autoexpresión a través de la música, el

baile y el denim”, afirmó Mark Breitbard, presidente y director
ejecutivo de la marca Gap. 





Historia
de better
denim

“La colaboración con KATSEYE fue una decisión lógica, ya
que compartieron una visión audaz, expresiva e inclusiva.
'Better in Denim' representa a la perfección la esencia de
la marca: fresca, relevante, original e inconfundiblemente
Gap”.
Se basa en su legado de unir generaciones a través de la
música, el baile y la autoexpresión.



como se
hizo

La campaña reintroduce el denim de tiro bajo en el
panorama cultural a través de una coreografía de
Robbie Blue que fusiona diversos géneros. Dirigida
por Bethany Vargas y con fotografía de Bjorn Iooss,
la campaña captura el espíritu de la individualidad,
reivindicando el denim como lienzo para la
autoexpresión, la unidad y un estilo que trasciende
generaciones.



medios que utilizaron

Plataformas
digitales

Redes sociales

Correo electrónicoTiendas físicas Colaboraciones

Valla publicitaria en
Times Square



valores



Cultura Individualidad Respeto



Libertad de expresión Unión Convivencia



HackeoHackeo
“Desde el Hilo hasta la Historia”

Gap Denim Latino



“Desde el Hilo hasta
la Historia”

Gap Denim Latino

Better in Denim - Better Latin Positive

Enfocada en adultos jóvenes (25–40) con valores de identidad,
inclusión y sostenibilidad.
Incorporamos diversidad corporal real y cultura
latinoamericana.



¿Por qué
adaptarla a
Latinoamérica?
El consumidor busca moda con identidad,
comodidad y propósito.
GAP puede conectar mejor incorporando
cultura, música y comunidad latina.
Mantenemos esos valores centrales (auto-
expresión, diversidad) pero los adaptamos a
un contexto latinoamericano, con énfasis en
cultura local, generaciones variadas, y
sostenibilidad/ética



Redes sociales

medios
Vallas publicitarias



medios
Plataformas digitales



Inclusión
corporal
latinoamericana

La mezclilla se adapta al cuerpo.
No el cuerpo a la mezclilla.



Curvy Plus size Petite



Atlético Persona adulta



Identidad
cultural en
la campaña

Escenarios: CDMX, Medellín y Buenos Aires
Fusión de ritmos urbanos con ritmos latinos
Arte urbano, muralismo y danza folklórica
contemporánea
Colaboración con artesanos y artistas
latinoamericanos



Propuesta
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Anuncios



Better in Denim reafirma el compromiso de GAP con la inclusión, la identidad y la
evolución cultural. Su adaptación al público latinoamericano demuestra la
importancia de reconocer cuerpos reales, contextos locales y expresiones

culturales propias. La campaña no solo impulsa una propuesta de moda, sino un
mensaje de unión, autenticidad y pertenencia. Así, GAP fortalece su presencia global

celebrando la individualidad y la diversidad que definen a sus consumidores.

Conclusión 



GRACIAS!
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