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Introduccion

Este cuadro de analisis busca comparar tres marcas que son Nike, Gucci y
Tesla. A través de distintos aspectos como su identidad de marca, la percepcién que
generan, la conexién emocional con sus consumidores y la forma en que se
posicionan en el mercado, se pretende entender como cada una logra atraer y
mantener la atencién del publico. Se busca comprender cémo cada una logra captar
y mantener la atencién del publico. Asimismo, se analizaran las estrategias que
emplean para construir su imagen, la lealtad y generar vinculos emocionales con las

personas.



Identidad de marca

Percepcion de la

marca

Conexion emocional

Posicionamiento de

mercado

Estrategia e impacto

en el consumidor

Rendimiento,
superacion,

juventud.

Simbolo de éxito
deportivo y

comunitario.

Motivacion,
pertenencia y
orgullo de

superacion.

Ropa deportiva
masiva, estilo de

vida deportivo.

Fuerte vinculo
emocional para la
fidelidad.

Lujo,
exclusividad,

prestigio.

Simbolo de
estatus cultural y

social.

Deseo de
prestigio y

validacion social.

Mercado
premium, moda

de lujo.

Estrategia
centrada en
exclusividad y

estatus.

Innovacién, lujo

sostenible.

Estado futurista,
tecnologia y

sustentabilidad.

Identificacion con
modernidad y

valores ecoldgicos.

Autos eléctricos de
lujo con foco en

innovacion.

Marca referente en
innovacion y

responsabilidad.



Conclusion

Al analizar estas tres marcas, se puede ver que cada una ha sabido ganarse un lugar
en el mercado a través de estrategia. Nike inspira a sus clientes con valores como la
superacion y el esfuerzo. Gucci se distingue por su exclusividad y elegancia. En cambio, Tesla
combina la innovacién tecnoldgica con la sostenibilidad, atrayendo a un publico que valora
el progreso y el cuidado. En conjunto, las tres marcas demuestran que el éxito no solo
depende del producto, sino también de la manera en que logran conectar emocionalmente

con las personas y valores.
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